














Termine 2009

>	21. bis 23. Oktober
	 ITB Asia, Singapore

�!	���������E�L�V�����������2�N�W�R�E�H�U
	 Tour Salon, Posen

�!	���������2�N�W�R�E�H�U
	 Preisverleihung Hessen-Champions, 
	 Wiesbaden

>	28. Oktober
	 Informationsveranstaltung zur  
	 TagungsDestination Hessen, Wiesbaden

>	30. Oktober
	 8. Hessischer Unternehmerinnentag,  
	 Bad Nauheim

�!	�������1�R�Y�H�P�E�H�U 
	 Hessischer Landespreis 2009 für die  
	 beispielhafte Beschäftigung und Integra- 
	 tion schwerbehinderter Menschen,  
	 Wiesbaden

>	9. bis 12. November
	 World Travel Market, London

>	14. November
	 Weingenuss im Kloster – Hessische 
	 Landeswein- und -sektprämierung, 
	 Kloster Eberbach, Eltville

>	18. bis 22. November
	 Touristik & Caravaning International,  
	 Leipzig

�!	���������E�L�V�����������1�R�Y�H�P�E�H�U
	 China Promotion Tour 2009,
	 Hongkong, Guangzhou,
	 Shanghai und Beijing 

�!	���������E�L�V�����������1�R�Y�H�P�E�H�U
	 Messe TravelTour & Trends, Köln

>	18. Dezember
	 Verleihung der Anerkennungsurkunden,  
	 Hessischer Landtag, Wiesbaden

Ausgewählte Termine 2010

�!	���������E�L�V�����������-�D�Q�X�D�U
	 Internationale Grüne Woche, Berlin

>	16. bis 24. Januar 
	 CMT – Internationale Ausstellung für 
	 Caravan, Motor, Touristik, Stuttgart

>	22. bis 24. Januar 
	 Programmpräsentation von Ameropa- 
	 Reisen, Wiesbaden 

Weitere Termine auf der Rückseite >>>

Beteiligungsangebot
Standortmarketing

32_Newsletter www.invest-in-hessen.de

Der erstmals im Mai 2009 an über 18.000 Adressen verschickte HA-Newsletter zündete Anfang 
�$�X�J�X�V�W���P�L�W���G�H�U���]�Z�H�L�W�H�Q���$�X�À�D�J�H���G�H�Q���1�D�F�K�E�U�H�Q�Q�H�U�����0�L�W���H�L�Q�H�U���g�I�I�Q�X�Q�J�V�U�D�W�H���Y�R�Q���G�H�X�W�O�L�F�K���•�E�H�U����������
zeigt der Newsletter eindrucksvoll sein Potenzial und den Bedarf an Themen aus der Standort-
�N�D�P�S�D�J�Q�H�����8�Q�W�H�U���G�H�Q���L�Q�V�J�H�V�D�P�W���Q�H�X�Q���%�H�L�W�U�l�J�H�Q���E�H�I�D�Q�G�H�Q���V�L�F�K���]���%�����,�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q�H�Q���]�X�P���������+�H�V-
sischen Mobilitätskongress, dem neuen Wirtschaftsmagazin Hessen und zu den weltweiten Ko-
operationsbüros, etwa die Vorstellung der New Yorker Repräsentanz. Insbesondere die 
Beteiligungsmöglichkeiten treffen auf breiten Zuspruch. Akkreditierung unter redaktion@
invest-in-hessen.de

oliver.zarski@hessen-agentur.de

Tourismus- und Kongressmarketing

31_Brüder Grimm – Landesmarke für Hessen

Nach entsprechender Vorbereitung durch die HA hat das Hessische Ministerium für Wissen-
schaft und Kunst den Startschuss für die Entwicklung einer „Landesmarke Grimm“ gegeben. Die 
ift-Freizeit- und Tourismusberatung GmbH hat den Auftrag bekommen, ein Konzept zu erstellen, 
das der verbesserten Etablierung und Vermarktung Hessens als zentralem Standort für die The-
matik „Brüder Grimm“ dienen soll. Dabei werden sowohl wissenschaftliche als auch wirtschaftli-
�F�K�H���E�]�Z�����W�R�X�U�L�V�W�L�V�F�K�H���$�V�S�H�N�W�H���%�H�U�•�F�N�V�L�F�K�W�L�J�X�Q�J���¿�Q�G�H�Q�����,�Q���G�L�H���.�R�Q�]�H�S�W�H�Q�W�Z�L�F�N�O�X�Q�J���Z�H�U�G�H�Q���V�R-
wohl die mit der Thematik befassten wissenschaftlichen Institutionen als auch die großen und 
kleineren Standorte in Hessen mit Bezug zu bzw. Interessen an dem Thema „Brüder Grimm“ 
einbezogen werden. 

martin.poellmann@hessen-agentur.de

Standortmarketing

30_Wirtschaftsmagazin Hessen erschienen   

Im neuen „Wirtschaftsmagazin Hessen“ mit dem Schwerpunktthema „Mobilität und Logistik“ ist 
�D�X�I���������6�H�L�W�H�Q���]�X���V�S�•�U�H�Q�����G�D�V�V���+�H�V�V�H�Q���V�L�F�K���D�X�I���G�H�U���h�E�H�U�K�R�O�V�S�X�U���E�H�¿�Q�G�H�W�����0�L�W���V�S�D�Q�Q�H�Q�G�H�Q���*�H-
schichten nicht nur über den Wirtschaftsstandort, aktuellen Meldungen und einem hohen  
Serviceanteil nimmt das Wirtschaftsmagazin auf eine Entdeckungsreise in das facettenreiche 
Bundesland mit. Das Magazin wird im Auftrag des Hessischen Ministeriums für Wirtschaft, Ver-
kehr und Landesentwicklung von der HA herausgegeben und redaktionell vom F.A.Z. Institut 
�E�H�J�O�H�L�W�H�W���� �(�V�� �H�U�V�F�K�H�L�Q�W�� �L�Q�� �H�L�Q�H�U���$�X�À�D�J�H�� �Y�R�Q�� �������������� �(�[�H�P�S�O�D�U�H�Q���� �'�D�V�� �0�D�J�D�]�L�Q�� �L�V�W�� �N�R�V�W�H�Q�I�U�H�L�� 
erhältlich. Bitte beachten Sie die Beilage in dieser Ausgabe.

heidi.woerner@hessen-agentur.de

Tourismus- und Kongressmarketing

33_FamTrip „Hessen – Wiesbaden 2009“ 

Die HA führte in Zusammenarbeit mit der Wiesbaden Marketing GmbH vom 20. bis 22. August 
einen FamTrip für Tagungsentscheider aus dem gesamten Bundesgebiet in Wiesbaden durch. 
�)�D�V�W���������.�X�Q�G�H�Q���Q�X�W�]�W�H�Q���G�L�H�V�H���9�H�U�D�Q�V�W�D�O�W�X�Q�J�����X�P���V�L�F�K���•�E�H�U���:�L�H�V�E�D�G�H�Q���L�P���%�H�V�R�Q�G�H�U�H�Q���X�Q�G���+�H�V-
sen im Allgemeinen als Tagungsdestination zu informieren. Als Aktionen standen am ersten Tag 
eine Site Inspection des Jagdschlosses Platte und der Rhein-Main-Hallen sowie der Besuch  
eines Konzertes im Rahmen des Rheingau Musik Festivals im Kurhaus Wiesbaden auf dem 
Programm. Am zweiten Tag wurden den Gästen während der Kooperationsbörse im Schloss 
Biebrich folgende weitere hessische Tagungsdestinationen präsentiert: Bad Homburg, Darm-
stadt, Frankfurt, Fulda, Hanau, Kassel und Wetzlar. Auf diese Weise konnten sich die Kunden 
über die Vielfältigkeit Hessens als Tagungsdestination informieren und wertvolle Fakten für ihre 
kommenden Events sammeln. Der Besuch der Rheingauer Weinwoche am Abend des zweiten 
Tages rundete den FamTrip ab.

kirsten.bialonski@hessen-agentur.de


